encuentro de comunicacion
23y 24 de julio

El encuentro busca ser un espacio de confluencia de areas, actividades y
metodologias profesionales y académicas, un punto de partida para una tradicion de
encuentros en el futuro y el inicio de un ambito de reflexion perdurable en el tiempo
gue acompafie y refleje, de manera cercana y constante, las nuevas tendencias, las
coincidencias y las divergencias especificas dentro de un campo en transformacién
permanente. Por eso sera una oportunidad Unica de intercambio donde confluyen
diferentes ejes tematicos y formas de participacion.

Pueden participar: profesores, investigadores, estudiantes y profesionales de
todos los campos de la comunicacion.

Actividades: conferencias, charlas, ponencias, mesas de trabajo y muestras.

Modalidades de participacion: participante, ponente y/o comentarista y
expositor de muestra o producto comunicacional.

Las actividades son libres, gratuitasy requieren inscripciéon previa.

PRESENTACION Y PLAZOS

Ponencias

Hasta el 15 de junio puede presentarse un resumen de la ponencia de un
méximo de 1000 caracteres (con espacios incluidos).

En caso de aceptacion del resumen, la ponencia puede presentarse hasta el 30
de junio. Debera presentarse en archivo de Word, en letra Times New Roman
cuerpo 12 a interlineado sencillo y debera tener un maximo de 40.000 caracteres
con espacios incluidos. Al comienzo de la primera pagina el trabajo debe incluir:
titulo de la ponencia, nombre completo del autor/es, universidad o campo
profesional, direccidn electronicay contacto telefonico



Mesas de trabajo

Esta modalidad estimula a los participantes a presentar problemas a resolver o
en vias de solucion en sus préacticas profesionales. Hasta 15 de junio puede
presentarse un breve informe del problema que incluya la presentacion del caso
y un diagnostico de situacion. Si el informe es aprobado, puede presentarse
hasta el 30 de junio, la exposicion del caso en archivo de Word, en letra Times
New Roman cuerpo 12 a interlineado sencillo y debera tener un méaximo de
20.000 caracteres con espacios incluidos.

EJES TEMATICOS

1. Tecnologias y nuevas tendencias en la produccion y el consumo
mediatico

Situacién y perspectivas en television, radio y prensa digital
Gestion del producto comunicativo

Nuevos géneros y formatos

Culturas virtuales y culturas del entretenimiento

Economia de los medios

Historia de los medios y transformacion de las practicas culturales
Usos educativos de la tecnologia

2. Responsabilidades éticas de los comunicadores sociales

Responsabilidades sociales de los medios y los comunicadores
Actualizaciones del derecho de autor, imagen y propiedad intelectual
Demaocratizacion, transparencia y acceso a la informacion puablica
Participacion ciudadana en los medios de comunicacion

Violencia y medios

3. Principios actuales en la conservacion de archivos fotograficos,
sonoros y audiovisuales

Principios de conservacion, acceso y gestion
Situacién de los archivos de medios de comunicacion y otras instituciones



	Page 1
	Page 2

