Los ninos
y la television

]
Valerio Fuenzalida

n este texto voy referir-
me de modo sintético a
lgunos cambios que
estan ocurriendo en la relacion televisio-

n/audiencias infantiles.

En primer lugar, quiero hacer notar el
creciente desplazamiento de la audiencia
infantil latinoamericana desde la televi-
sion abierta hacia la sintonia de los
canales de cable. Los datos de

Ibope Media para varios pai-

ses latinoamericanos sefialan

gue los canales para nifios, co-
mo Cartoon Network, Nickelo-
deon, Discovery Kids, Jetix, Dis-
ney Channel, ocupan los primeros

lugares en el total de la sintonia del

cable; incluso ya hay ciertas horas en al-
gunos dias de la semana (sabado y domin-
go por la mafiana) en que la sintonia total
de la televisién por cable supera la sinto-
nia de la television abierta, por el peso de
la audiencia infantil.
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Algunos de esos canales de cable se han segm
tado hacia una audiencia de nifios mas pequen
(Discovery Kids), y otros hacia edades mayore
(Nickelodeon, Jetix), con programas especialment
adecuados a las diferentes edades. Pero ademas,
gun estudios cualitativos de recepcion, los nifios s
reconocen como los destinatarios de esos canales i
fantiles del cable, en cuanto canales especialmen
disefiados para ellos, con una continuidad apelativ
especial en voces e imagenes y que transmiten las .
horas para ellos. 4

Asi, cuando los nifios tienen posibilidad de ver
television por cable, escogen estos canales. Mientre
en la televisién abierta existen algummegramas
para nifios, en la television de cable hagnales
para nifios. Es posible constatar una lectura cre-
ciente por parte de los nifios de que la television |
para nifios esta en los canales para nifios en el ca-
ble. Ellos, como audiencias, estan construyendo e
sus mentes y en sus afectos la percepcion quie el

cho de la television infantdsta en el cable. !
) ] ] ] ) Audiencia infantil que crece dia a dia
El desplazamiento de las audiencias infantiles

desde programas o franjas infantiles a canales de ¢
ble que los nifios identifican como canales infantiles
esta generando un desafio relacionado con las po
ticas de comunicacion; un desafio que interpela a |
autoridades politicas en distintos niveles, asi com

los modelos de canales de television.

Asi pues,la antigua idea de tener barras o

as agencias orientadoras de la television. Son estos
at§rganismos los que finalmente toman las decisiones
O &bre como se impulsa la emision televisiva y sobre

Debe obligarse a

franjas de programacion a las diez u once de la
mafana, y entre cuatro y seis de la tarde, es una
manera de programar que hoy dia no responde a
los cambios en los visionados infantile®or lo tan-

to, la aspiracion social de una buena programacién

IOS Can abs a |nC|U|r infantil no es sinénimo de exigir a los canales una

barra infantil de tal a tal hora.

en Ia program a.Clén En respuesta a este nuevo tipo de realidad se

han creado canales de televisidn abierta para nifios;

eSpaC|OS eXC|US|VOS en Alemania, la television publica ha creado el

para ninos

Kinder Kanal, que transmite desde las 06h00 hasta
las 21h00; también se ha creado el canal privado
para niflos Super RTL. La BBC en su oferta digital
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Los video juegos, otro elemento infaltable

tiene canales segmentados para nifios pequefios y a) Hay un agotamiento de aquel esquema donde
mas grandes; también el canal britanico privadain adulto era encargado de conducir (presente en pan-
ITV planea sacar un canal infantil. France Télévi-talla o con voz off) el programa televisivo infantil. Es-
sions también esta disefiando un canal dedicadota modelo fue tomado de la escuela: el profesor adulto
los nifios.

gue ensefia al nifio, quien debe aprender pasivamente
: de la sabiduria del adulto. En los programas televisivos
Si no se crean estos canales segmentados hadig prog
. L ) . . realizados con este esquema escolar, el conductor-adul-
ninos en television abierta, éstos se trasladaran cr?- -

. : : 0 era representado comopebfesoro el tio/tia. Los
cientemente a los canales infantiles del cable.

programas que mas disfrutan actualmente los nifios y
Y tal creacion de canales segmentados es urgs adolescentes son aquellos en que ese esquema ha si-

oportunidad que puede aparecer y ser aprovechad superadd.os nuevos programas muestran a ni-
en el momento de instaurara la television digital.  fios en un rol activo y protagonico, emprendiendo
actividades y tareas en donde se exhiben como ca-

paz de iniciativa creativa y de resolucion inteligente

de problemas la serie animadBob el Constructoes
En segundo lugar, quiero sefialar que la maneramblemética de estos cambios. Pero también en pro-

de producir programas de television para nifios tamgramas no-ficcionales o de realidad factual aparecen
bién esta cambiando.

Cambios en la produccion

nifios conduciendo y protagonizando el programa.
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La concepcion mas tradicional de la television " 7
educativa era definida por los adultos, considerand La SI nto n I a tOtaI d e
buenosy de calidad aquellos programas dirigidos a

gue los nifios mejoraran su rendimiento escola Ia tEIeV|S|én por Cable

(apresto pre-escolar, leer, informacion cientifica,

etc.), adquirieran ciertos habitos y valores social Supera Ia S|nt0n|,a

mente deseables (solidaridad, paz, valorar las dife

rencias, respetar la discapacidad, aprender a cons d I I P4
mir, etc.). En las nuevas ideas, son los nifios quiene e a te eVISIO n
aparecen exhibiendo sus propios intereses y proti

gonizando sus actividades para lograr sus deseos ablerta, por 6| peso

metas (conjuntos musicales, etc.).

El concepto de lo educativo en television se he de Ia aUdlenC|a

ido disociando de los contenidos cognitivos de le . .
educacién formal escolar (y por tanto de la presente | nfantl I
cion televisiva del profesor), y esta asumiendo ma

bien el desarrollo -a través de la identificacion cor

los personajes infantiles televisivos- de aspecto

afectivos como la autoestima y la autoconfianza el.

sus propias capacidades internas.

Existe una tematica muy poca abordada en 1,5 |5 delincuencia. La mayoria de los progra-

television infantil, cual es representar en 10S proy 55 de televisién hace una representacion televi-

gramas _televisivos los errores infantil_es Y lasgjyanaivedel nifio, lo cual no permite al nifio-te-
tendencias a lanaldad que pueden surgir espe- |ayidente autocomprenderse desde el interior del
cialmente en grupos de nifios. Sin embargo, I3gxtg simbélico y reflexionar acerca de sus con-
vida social muestra efectivamente esta tendencigggictorias tendencias internas, acerca de las en-
(violencia barrial y familiarpullyingy en es-  coniradas influencias grupales, y aprender a par-
cuelas -matonaje y amedrentamiento- burlagjr ge |os errores simbélicos con la posibilidad de
crueles, crimenes) y su explotacion por adultog, decision y el cambio conductual personal. La
identificacion reflexiva con la representacion
simbdlica del error y del mal ha sido elaborada
con notable éxito de sintonia en el género televi-
sivo del docudrama, y con una interpretacion
educativapor parte de la audiencia.

b) Pero ademas, es necesario sefialar que crecien-
temente existen mas productoras externas a los ca-
nales,productoras especializadas que se dedican
segmentadamente a los nifipy que estan teniendo
éxito con sus producciones.

c) Conviene también mencionar otro cambio
importante: la introduccion dpaquetes multi-
mediales (libros, folletos, VHS, DVD, paginas

La pantalla chica absorbe a los nifios
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de Internet, juguetes, musica, etc.) que se 1 T
ofrecen en conjunto con un programay crean DeCIr que |OS nlnos
una importante relacién con la audiencia infantil; ,

muchos de los programas que tienen mayor sin

tonia infantil son aquellos que trabajan con pa- Ven nada‘ maS que
quetes multimediales con elementos adicionale . .

a la pantalla; la multimedialidad manipulatoria programaS |nfant||es
de objetos y juguetes se basa tedricamente,

menos en parte, en la etapa m@nipulacion

concretadel desélrrollo de la inteligencia infan- eS Una CreenC|a

til, formulada por Piaget. La productora infantil

Scholastic Entertainment produce, entre otros I d
programas televisivos, Clifford, y Clifford ca- ECIUIVOCa a
chorrito (Clifford’s Puppy Days); pero Scholas-

tic es primeramente una enorme editora y distri-

buidora de libros infantiles, asi pues, Clifford

existe como libro y luego como programa televi-

sivo, DVD, etc. Esta combinacion multimedial

permite retroalimentar un programa de television

con la lectura, en lugar de la antigua aspiracior

de inducir a los nifilos a dejar de ver television

para dedicarse a leer.

Los nifios ven toda clase de programas

En tercer lugar, la creencia que los nifios ven na-
da més que programas infantiles es equivocada. Sa-
bemos con mucha documentacion de muy diversos
paises que vetoda clase de programasen mu-

chos paises, la cantidad de programas pa-
ra la familia o adultos vistos por los nifios
en la television abierta llega a un 70 por
ciento o 75 por ciento de su consumo.

Por tanto, no basta con hacer mejores
programas infantiles: el hogar y la es-
cuela tienen que asumir esta realidad del
visionado infantil de programas que no
han sido realizados especialmente para
los nifios, y la prohibicion de su visio-
nado no parece el camino eficiente.
Es preciso ayudar a profesores y pa-

dres a manejar mejor los programas de
television que ven los hijos-alumnos,
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La agenda de Cartoon Network abarca la méas variada programacion

ayudando a elaborar el visionado infantil de materiabarras o franjas infantiles hacia la creacién de cana-
para adultos; para ello es preciso crear instrumentdss para nifiod.os interlocutores son los decisores
para incentivar la conversacion familiar sobre valo-en politicas de comunicacion

res y la expresién de puntos de vista, superando la

. . * En el texto televisivo:nuevos esquemas multi-
costumbre de separar entretencion y formacion.

mediales de produccién y nuevos contenidos televi-
sivos, esto es, modelos ficcionales ludico-dramati-
COS con personajes protagonistas infantiles, que per-

miten la identificacion emocional del nifio y el reco-

(;C_ualoes son, entonces, las consecuencias de esfpimiento de sus capacidades, que ayudan a aliviar
cambios? Sin duda, ellos generan complejos desdys frystraciones y a fortalecer su autoestima: pro-

fios de trabajo. Poco sirve el tradicional lamento S0gramas que ensefian capacidades personales para vi-
bre la mala calidad de la television infantil o la bus-

vir en el mundo realLos interlocutores son las es-
queda de culpables, frente a las tareas de gran €nVe{je|as formadoras de comunicadores audiovisua-

gadura que hay que emprender. les y formadoras de educadores
Me atrevo a proponer a quienes se preocupan por , g |5 recepcién: el desarrollo de herramientas

mejorar la calidad de Ia_ television ||_1fantES gran-  para facilitar a padres y profesores el dialogo y la
des ejes complementarios de trabajo, en 0s cuales yisq sign acerca de los programas que ven 10s nifios

hay que interactuar con diferentes interlocutores: (los infantiles y los no-infantiles) y el aprovecha-
« En las politicas de emisién y creacion de ca- miento de éstod.os interlocutores son los padres
nales:hay que enfrentar el cambio desde programag, profesores g

¢, Como mejorar la television?
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